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مصداقية وسائل الإعلام على شبكة الإنترنت

وسائطالمستخدميعلىتأثيرهاوآلياتالإقناعيةالإنترنتتكنولوجيا•

:الجديدة

مصطلحعليهأطلقالذيالجديدالمجالعنرؤيتهالباحثقدم

الآليةالحواسبلعبارةاختصاروهوCaptology"كابتولوجي"

Computersمقنعةكتكنولوجيات as Persuasive Technologies.

المستخدملدىوالإقناعالآليةالحواسببينالتداخلمنطقةوهي



:العلاقة بين الإنسان والحاسب الآلي

بينفاعلالتعلىكبيرةبدرجةتركزإقناعيةكتكنولوجياالآليةالحاسباتدراسة•

Humanوالحاسوبالإنسان –Computer Interaction (HCI)،علىوليس

(CMC)إعلاميةاتصالكوسيلةالآليةالحاسبات Computer –Mediated

Communication.

.(التفاعلية):التقليديالإعلامعلىالإلكترونيةالحاسباتبهتتميزما•



مصداقية وسائل الإعلام على شبكة الإنترنت

 Persuasive Design for the Web Digital: التصميم المقنع للويب الرقمي•

:أهداف مصداقية الويب•

وتقنعهتخدمللمسوالإشباعالرضاتحقيقتيسرالتيالتفاعليةالأدواتعلىالتركيز•

لزيارتهيهعلالمترددينتجبرالتيالموقعمصداقيةدرجةمنوتزيدالمقدم،بالمحتوى

يوالافتراضالواقعيالعالمفيأصدقائهمدوائرعبرلهوالترويجباستمرار



:مفهوم المصداقية

القرارلصانعبةبالنسمصداقيتها:الثانيللقارئ،بالنسبةمصداقيتها:الأول:أمرينتعنيالصحافةمصداقية•

.عموما ًالأخبارمصدرأو

يها،فالرأيصاحبموضوعيةومدىالجريدةتنشرهاالتيالمعلوماتوصحةدقةمدى:فتعنيللقارئأما•

.الكاتبموضوعيةمعيارهوالرأيالدقةمعيارالخبرةلأن

مدىأيىوإلالجمهور،أوللشعببالنسبةيجريمامعرفةعلىالقدرة:فتعنيالقرارلصانعبالنسبةأما•

أثناءخرالآالرأيعرضفيبالتوازنوالاهتمامالصحف،فييجريماانعكاساتمنالقرارصانعيستفيد

الواضحةماتالسمنالدقةتصبحبحيثنشرهاقبلالصحيفةمراجعةفيوالدقةالشاملة،الصحفيةالتغطية

.للصحيفة



:المصداقيةالمؤشرات المكونة لمفهوم 

.الجمهورواهتماماتمصالحتمسالتيالقضايامعالجة–1

.والشموليةالموضوعبعناصرالإلمام-2

.للموضوعالمكونةالعناصرمنعنصركلأبعادتعددية–3

."الاتجاهاتتعددية"النظروجهتيعرض–4

.الموضوعوعناصرأبعادعرضفيالتوازن-5

."التنوير"والوثائقالأدلةإلىالاستناد-6

.والإحصاءاتوالأرقاموالأسماءوالتواريخالمصدرإثباتفيالدقة-7

.ومصادرهاالصحيفةفيالثقة-8

.الشخصيةالأهواءمنوالتجردالموضوعية-9


